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Рис. 5. Сторінка профілю студента 

Висновки. Розроблено  система управління навчальним процесом з мож-

ливістю реєстрації та авторизації користувача, а також редагування аккаунту, 

для студентів перегляд своєї успішності, для викладачів ставити оцінки та від-

відуваність своїм студентам, для адміністратора створювати та видаляти нові 

класи видаляти, студентів, викладачів, предмети та події. 
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Модель інформаційної технології оцінки та розвитку реклами в соціальних 

мережах 

Анотація - Реклама в соціальних мережах стала надзвичайно популярною 

в останні роки, оскільки ці платформи мають величезну аудиторію і можуть бу-

ти дуже ефективним інструментом маркетингу для бізнесів. Розроблена модель 

базується на використанні багатьох незалежних джерел даних, аналізі даних 

для знаходження ключових показників, оцінці ефективності і застосуванні 

отриманих результатів.   
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Розроблена модель базується на кількох основних елементах. Вона розра-

ховує ефективність реклами на основі різних показників, таких як кількість пе-

реглядів, натискань мишкою, вподобань, коментарів та різних видів охоплення 

(природного, платного та випадкового).  

Процес аналізу реклами розділений на 4 основних етапи: 

1. Збір даних. На цьому етапі збираються дані про кампанію, включаючи 

демографічні дані цільової аудиторії, дані про рекламні матеріали та їх розмі-

щення на платформах соціальних мереж. 

2. Аналіз даних. Після попереднього етапу дані проходять крізь аналіза-

тор даних - це програмне забезпечення, яке використовується для опрацювання 

великих обсягів даних. З його допомогою знаходяться ключові показники ефек-

тивності рекламної кампанії, такі як CTR (“click-through rate” – рейтинг натис-

кань [1]) та конверсійні показники [2]. 

3. Оцінка ефективності. На цьому кроці відбувається оцінка ефективності 

рекламної кампанії, використовуючи ключові показники, попередньо зібрані та 

проаналізовані. Залежно від результатів компанії можуть внести зміни для пок-

ращення ефективності реклами. 

4. Підвищення ефективності. Останній етап полягає в тому, щоб застосу-

вати знайдені результати для покращення ефективності майбутніх рекламних 

кампаній в соціальних мережах. 

Модель для аналізу застосовує декілька джерел даних, як статистичні дані 

надані самою соціальною мережею, так і дані які були збережені у пам’яті сис-

теми та дані, які надав сам користувач. Це значно покращує якість розрахова-

них показників та забезпечує надійність отримання результатів, навіть у випад-

ку відмови інтерфейсів серверів соціальної мережі. 

Модель дає можливість розраховувати таргетингові показники, які допо-

магають визначити, які групи аудиторії найбільш імовірно реагують на рекла-
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му, що може бути корисно для підприємств щоб встановити ефективні рекламні 

заходи в майбутньому та досягти свої маркетингові цілі.  

Висновок. Розроблена модель, спрощує процес отримання аналітичних 

даних та гарантує якість отриманих результатів. Модель використовує кілька 

джерел даних для подальшого аналізу, а також забезпечує своєчасне оновлення 

інформації для досягнення максимальної ефективності враховуючи нові тенде-

нції та технології у світі реклами в соціальних мережах.  
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Анотація – У сучасному світі технології стали невід'ємною частиною 

нашого повсякденного життя і охопили майже всі сфери діяльності. Цей не-

скінченний розвиток технологій також призвів до загострення конкуренції се-

ред компаній, які пропонують готові рішення у розробці   веб-додатків. Однак 

ключовим аспектом для збереження своїх позицій та успішного розвитку є за-

безпечення високої якості продукту. Для досягнення цієї мети, використання 

автоматизованого тестування стає невід'ємним елементом розробки програмно-

го забезпечення. За останні роки, мова програмування JavaScript отримала ве-

личезну популярність, особливо в галузі веб-розробки. Ця популярність приз-

вела до появи безлічі інструментів та фреймворків для автоматизованого тесту-

вання веб-додатків мовою JavaScript. 


